
Thought-Leadership-Kampagnen

So erreichen Sie Meinungs- und Innova3onsführerscha6
in Ihrem anvisierten Markt!
6 Schri(e für einen messbar erfolgreichen Marktangang in der Industrie

Factbook 2024
Mission, Nutzen, Module & Ablauf, zielabhängige & risikogeteilte Preisgestaltung, Use Case



Thought-Leadership-Kampagne 2024, Seite 2

Ziel der Thought-Leadership-Kampagne mit publish-
industry ist die Meinungs- bzw. Innovationsführerschaft in 

Ihrem anvisierten Marktsegment.

Durch sechs strategische Module und persona-spezifische 
Kommunikation stimmen wir die Kampagne zeitlich und 

inhaltlich gezielt aufeinander ab. Mit einer Preisgestaltung 
auf zielabhängiger & risikogeteilter Basis.

Mission
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Weil Sie…

…als Technologieführer in einem bes=mmten Marktsegment 
wahrgenommen werden wollen;

…ein neues Produkt bzw. eine neue Technologie einführen;

…MeinungsführerschaC in einem fokussierten Markt anstreben;

…einen neuen Zielmarkt adressieren möchten;

…eine Veranstaltung in einer bes=mmten Zielgruppe platzieren 
möchten;

…etc.

Warum macht für Sie eine Thought-Leadership-Kampagne Sinn?

Awareness

Consideration

Trial

Lead-Generierung
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Mit den sechs strategischen Modulen garan=eren wir größtmöglichen Erfolg beim Erreichen Ihrer 
Ziele für den Marktangang. 

Wie erreichen Sie Ihre Ziele?

MISSION
&

TARGETS

MODUL MODUL MODUL MODUL MODUL MODUL

MARKET
&

PERSONAS

STRATEGY
&

TIMELINE

CONTENT
&

CREATION

TOUCHPOINTS
&

LEADS

KPI‘S
&

CONTROL
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MODULE: Sechs strategische SchriCe zum Erfolg

MISSION
&

TARGETS

MODUL MODUL MODUL

MARKET
&

PERSONAS

STRATEGY
&

TIMELINE

Schritt 1: Mission & Targets
Voraussetzung ist die klare Verortung Ihres Unternehmens und die 
Bestimmung der angestrebten Positionierung.

Schritt 2: Market & Personas
Die Entwicklung von Personas hilft Ihnen, den Idealkunden zu 
verstehen und Content zu schaffen, der aus Interessenten Kunden 
macht.

Schritt 3: Strategy & Timeline
Wir erstellen einen Kampagnenplan und stimmen einzelne 
Maßnahmen zeitlich und inhaltlich gezielt aufeinander ab.
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Schri: 4: Content & Crea=on
Mit der richIgen BotschaJ bringen wir Ihren Content zu den richIgen 
Personen (z.B. Experteninterviews, Webinare, Mailing-Kampagnen, Social 
Media, Netzwerkevents, Leadkampagnen, Entwicklung von Use Cases).

Schri: 5: Touchpoints & Leads
Durch die Prüfung auf Buyer-Persona- bzw. Lead-Management-Eignung 
entwickeln wir einen Fahrplan für die zukünJigen Lead-Management-
AkIvitäten.

Schri: 6: KPI‘s & Control
Die verschiedenen Zielstellungen können entlang des MarkeIng- und Sales-
Funnels messbar ausgestaltet werden (z.B. Reichweite, Aufmerksamkeit, 
Nachfrage, Total DuraIon, MarkeIng Qualified Leads, Sales Accepted Leads).

MODULE: Sechs strategische Schritte zum Erfolg

MODUL MODUL MODUL

CONTENT
&

CREATION

TOUCHPOINTS
&
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&
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Mission

Ramp-up

Umsetzung

Management Summary

Mission Statement

Persona 2 Persona 3Persona 1

1. Interne Experten identifizieren
2. Lead-Definition festlegen (MQL/SAL) 
3. Themen priorisieren, Formate planen 

(Persona-spezifisch)
4. Timeline entwickeln

Umsetzung der Maßnahmen 
pro Persona

Personas

Total Dura=on | MQL | SALTargets

Erarbeitung in 
drei Workshops

6 
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Entscheider aus mittelständisch geprägten Technologie- und Industrieunternehmen, die 
mit Ihrem Leistungsspektrum neue Technologien, Lösungen und/oder Produkte in den 
Markt einführen wollen. 

Verantwortliche für z.B.:
• Strategisches Marketing
• Sales-Prozesse
• Markt- & Branchenmanagement
• Produktmanagement
• Business Development
• Digitales Marketing
• Business Transformation 
• etc.

Wer nutzt die Thought-Leadership-Kampagne?
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Laufzeit, Kosten, Preisgestaltung

Laufzeit
Die Laufzeit einer Thought- 

Leadership-Kampagne beträgt 
zwischen 6 und 12 Monaten 

und ggf. auch länger 

Kosten
Die Kosten einer Thought-

Leadership-Kampagne starten 
ab einem Budgetumfang von 

50.000 Euro 
(Mini-Kampagnen auf Anfrage)

Preisgestaltung
Wir gestalten grundsätzlich 
einen Teil der Kampagnen-

kosten zielabhängig und teilen 
dadurch das Risiko
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Das sagen unsere Kunden…

„Eine Thought-Leadership-Kampagne verlangt Konzep9on, 
Krea9vität, Zielgruppenzugang und eine gewissen Offenheit, neue 
Wege zu gehen. In all diesen Punkten erweist sich publish-industry 
als nachhal9ger und vertrauenswürdiger Partner mit dem Ergebnis, 
das wir bereits über den Ausbau der Zusammenarbeit reden.“

André Weiß, Marke7ng Manager, T-Systems Mul7media Solu7ons
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Warum ist publish-industry der richtige Partner für den Marktangang?

publish-industry ist mit über 25-jähriger Erfahrung & Branchen-Know-how einer der führenden 
Publisher von Content für High-Tech-Märkte. publish-industry verschafft Anbietern direkten Zugang zu 
800.000 Industrie-Entscheidern aus 60.000 Unternehmen pro Jahr.

Industrie-Netzwerk – Das engmaschige Netzwerk von publish-industry reicht Mef in die Industrie. Mit über 3 
Millionen akMven Kontakten jährlich  fokussiert publish-industry die Marktsegmente Maschinen- & 
Anlagenbau, IndustrieautomaMon, Elektronik & Elektrotechnik, Chemie & Pharma, Kunststoffindustrie, Food 
& Beverage, Bio- & UmwelXechnik, Energie- & Energietechnik – die gesamte produzierende Industrie.

Etablierte Medienmarken & Plattformen – Das hohe Branchen- & Technik-Know-how der publish-industry-
Experten bildet das Fundament für wegweisende Medienmarken (A&D, E&E, Energy 4.0, P&A, INDUSTR.com 
und INDUSTRY.forward) mit einer Vielzahl erfolgreicher Print-, Online- & Eventkanäle.

Publishing-, Methoden- & Prozessexper@se – Hochqualifizierte KommunikaMonsprofis nutzen alle 
Instrumentarien der modernen digitalen und analogen KommunikaMon. So entstehen die über 20.000 ArMkel, 
Videos und Whitepaper auf INDUSTR.com, die jährlich mehr als 1.3 Millionen Mal gelesen werden.

Thought-Leadership-Kampagne 2023, Seite 11



www.publish-industry.net

publish-industry Verlag GmbH | Machtlfinger Straße 7 | 81379 München | publish-industry.net | +49 151 582119 35


